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No imperio da Treixadura

M A Feira do Vino de Ribadavia trasladase para a primeira semana de xullo

Habera que agardar a xu-
llo para poder gozar dos
caldos da colleita de 2007
da D.O. Ribeiro. Dende
hai tempo, os adegueiros
vifian propoiiendo un
cambio de datas para a ce-
lebracion da festa de exal-
tacion dos seus vinos ale-
gando que a finais de abril
(como se vina celebrando
dende 1963), noneraa
mellor data porque os
vifios precisaban de mais
tempo para mellorar a sta
calidade.

n base a isto, o Consello
EReguladnr acordou re-

trasar a festa, que esta
declarada de Interese
Turistico Nacional. Sera,
enton, na primera semana de
xullo cando se celebre cunha
xeira de actos que ainda se
estan desenando. O unico
certo é que habera xornadas
técnicas para o sector vitivini-
cola e que a feira que concen-
tra a milleiros de visitantes en
Ribadavia tera lugar de venres
a domingo, desa semana esti-
val.
A colleita de 2007 non foi moi
abundante pero a uva que se
recolleu era moi boa. Este dato
fai prever que a calidade do

vifio dese ano vai ser “moi
boa” ou “excelente”, segundo
algiins adegueiros que seguen
mimando os seus brancos e
tintos con aroma e sabor a
Treixadura.

O ano pasado recollerénse
12.815.000 kilos de uva:
11.726.000 de Dbranco;
1.074.000 de tinto e 14.860 ki-
los destinaronse ao vino tos-
tado. As cepas cultivanse en
2.731 hectareas de 14 conce-
llos da provincia de Ourense,
principalmente na comarca do
Ribeiro, por 6.022 viticulto-
res. O nimero de adegas rexis-
tradas é de 115. Nesa relacion
esta o director de cine José
Luis Cuerda.

A Feira do Vifio do Ribeiro é
unha referencia do turismo vi-
tivinicola en Galicia, a pri-
meira nesta comunidade. Se
ben a feira pasou por diferen-
tes periplos, con edicions de
gran participacion ou de certo
conformismo, serviu de esca-
parate das novas tendencias

expositivas e perspectivas do
futuro dentro do sector viti-
vinicola galego. Ao longo de
40 anos, a feira acadou dife-
rentes reconecementos e pre-
mios. A organizacion da feira,
o Consello Regulador e o
Concello de Ribadavia, sem-
pre confiaron na tradicién
como base para acadar unha
nova imaxe e unha calidade
que non cortase a cultura viti-
vinicola que tan arraigada-
mente esta introducida na so-
ciedade. Por elo, os elementos
publicitarios sempre estiveron
a cargo de artistas galegos,
como Quesada (que finou re-
centemente), Cesar Prada,
Zapata, Alexandro e outros ar-
tistas e pintores. De momento,
non se sabe quen sera o autor
do cartel deste ano.

A administracion, sobre todo a
autondmica, sempre apoiou
este evento, incluso os seus
politicos acudiron sempre a
cita anual, como a ministra
Elena Espinosa; o presidente
da Xunta, Emilio Pérez
Tourino; o presidente nacio-
nal do PP, Mariano Rajoy; o ex
presidente da Xunta, Manuel
Fraga; o conselleiro de Medio
Rural, Alfredo Suédrez Canal,
ademais doutros de &mbito
provincial e local.
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Plan Estratéxico da D.O. Ribeiro

Consello Regulador da

Denominacion de

Orixe Ribeiro esta a
elaborar un plan estratéxico
de comunicacion e promocion,
que sera levado 4 practica du-
rante estes tres préoximos
anos. O investimento do que
dispon a entidade que preside
Luis Anxo Rodriguez, para
adicar a conceptos de comuni-
cacion, publicidade, imaxe e
promocion dos vinos do

Ribeiro é de 1.500.000 euros,
polo que conta para estas labo-
res con 500.000 euros anuais.

O mercado no que vai traballar
o Consello sera nacional e in-
ternacional. Dentro do nacio-
nal, ten interese no mercado
galego, de ai a stia presenza
habitual nas feiras de caracter
gastronémico que se celebran
no noso pais. En canto ao resto
do mercado nacional, os vinios
de O Ribeiro tefien tres zonas

estratéxicas en canto a vendas,
como son Madrid, Asturias e
Catalufa, onde concentran os
seus esforzos promocionais.



Cada gaoata,

unha sensaciocn




